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Constats et propositions




Quels impacts environnementaux liés a la
logistique de la distribution ?

« Multiplication des canaux de consommation : quels impacts environnementaux ?

« Analyses centrées sur le débat e-commerce vs. commerce « traditionnel » (Mangiaracina et
al., 2015)

1°) Limites du scope des méthodologies d’évaluations environnementales

« Evaluations environnementales du transport de marchandises : focalisées sur les émissions directes de GES /
polluants liées aux déplacements des véhicules > 75% des papiers ne prennent que ces impacts en compte

« Les impacts environnementaux ne se limitent pas aux déplacements des véhicules... Nécessite donc de prendre en
compte en plus :
« Les impacts liés aux lieux de distribution (entrepots, plateformes, magasins) > 25% des papiers
« Les impacts liés au packaging > 20% des papiers
Les impacts au systeme de transport dans son ensemble (véhicules, carburant, infrastructure) > 20% des
papier

Toutes ces dimensions > 1 papier sur les 56 de la revue de littérature (van Loon et al., 2014)
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Quels impacts environnementaux des canaux
de consommation ?

Ecommerce Average Emissions by Traditional Retail Average Emissions
Sources by Sources

|| Return Rates Logistics Leg
Excedent

[ Transport-level | Packaging-Level
Emissions Emissions

[l Property-Level
Emissions

Source : MIT Real Estate Innovation Lab, 2020

2°) Peut-on vraiment parler d'un commerce « traditionnel », au singulier ?
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Proposition 1/2

« Nous proposons une évaluation environnementale des systemes de distribution urbain
couplant des sorties de modeles transports et d’ACV

: Cycle de vie de
: o la production
H Distribution g .

. énergie

: Extrac. mat.
: Prem.

1 S
Cycle de vie des

infrastructures

de transport

Le Feon, 2014 ; Francois, 2019

« Les modeles transports développés pour un contexte territorial : I'Ile-de-France
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Proposition 2/2

« Mise en application : évaluation d’un systeme de distribution
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Limites
« On n'évalue pas (pour l'instant...) :

 L'intégralité de la chaine logistique (segments amont ou aval)

« Les déplacements des employés (distribution et logistique), qui participent aux
systemes de distribution

« D’autres canaux de consommation (e-commerce, grands magasins, centres
commerciaux, marchés en plein air, vrac, restauration...)

« L'omnicanalité des commerces physiques
 Le gaspillage lié a la distribution ou a la consommation
- D'autres types d’externalités (congestion, accidents, bruits...)

Et pleins d’autres choses...
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Modele

Consommation

de carburant

A 4

VKM et TKM par types
de véhicules et par

commerce localisé

Estimation des impacts

Facteurs d'impacts / vkm
pour les véhicules, infra.
et carburant

A

liés au systeme de
transport

Modele

A

d’émissions
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Modele de génération
+ choix modal +
fonctions de distance
pour les clients

Modele de génération
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directes liées

Estimation des impacts
liés aux émissions

a la mobilité

Estimation des impacts

Estimation des € et T de
marchandises consommeées

par type de magasin selon la
localisation

- liés aux batiments com., |«
fonctions de distance Estimation | t Kaai !
e di: de | c 0g. et au packaging
pour les livraisons € la surface "
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et le packaging
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Sources et outils

 Fichier SIRENE 2018
« Enquéte Transport de Marchandises IDF (ETMV-IDF), 2010 (exploitation Beziat, 2017)
« Enquéte Globale Transport IDF (EGT-IDF), 2010
« Enquéte Budget des Familles, 2011 (INSEE)
 Sources diverses pour des facteurs € / kg pour différents types de produits
ADEME (alimentaire, conso. courante), Eco-TLC (textile), Eco-mobilier (mobilier),
Ecosystemes (€quipements €lectriques et €lectroniques)...

« COPERT v.5 pour les émissions directes liées a la mobilité

« Brightway et Ecolnvent pour les facteurs d'impacts pour I'ACV
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Description des données




Les commerces en IDF
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Distance moy. par déplacement d’achat
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La consommation des ménages
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Les impacts liés a la logistique
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g de particules fines par vkm (PC MEDIUM Diesel)

Les émissions directes liées a la mobilité
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Résultats

1.5%

GES (eqCO2) Poll (eqPM..s)

® Livraisons = Carburant Véhicules Infrastructure m Ljvraisons ® Carburant Véhicules Infrastructure
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Résultats
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Résultats
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Résultats

0.45

(o)}
[e2]
o

0.40

I 96 Se2Ru0)

GES (egCOz)

N
N I 290 saeuwo)
o

4
B I e Seoiou0)
o

o
S I suewdn
o
~N
N R soupiewadh
o

o
N I 2% S0
o

Petite Grande Grande Grande Grande Grande

Cour.

()]
R I e SoRuwe)
o
n
7 I 096 seewi0)
o

i
N I supewRdng
o

Petite Petite Petite

Cour.

o
S I soeweiiy
o

Petite
Cour.

Paris

Xo}
S I 23S S0
o

4
S I e s20.au0)
o

Paris

Paris

(a\]
™ I U2 seouio)
o

Paris

o]
3 W suewsdng
o

Paris

[e)}
% I supiewRdiH
o

LN o LN o n o n o
“ A N S = = S S
o o o o o o o o

Sawiwosuod sualq ap By Jed bazp) ap by

Work in progress

Université
Gustave Eiffel

(

A
L
~~n

)

Cour. Cour. Cour. Cour.

Cour.

Cour.

Cour.



Résultats

% des impacts du dernier km dans les impacts de la mobilité des

marchandises
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Discussion

- Importance de prendre en compte les impacts environnementaux liés au systeme de
transport des marchandises dans son ensemble

 Les déplacements pour achat des ménages sont la fraction la plus importante des
impacts pour quasi tous les types de commerce

« Des différences marquées pour les impacts environnementaux au sein des différents
canaux de la distribution « traditionnelle »

 Des différences marquées selon les territoires, pas uniquement liées a la structure
commerciale de chaque territoire

 Les impacts environnementaux de la grande distribution (supermarchés, hypermarchés)
représentent la grande majorité des impacts du commerce de détail mais...

« ... les impacts environnementaux au kg de la « grande distribution » sont inférieurs a
ceux liés aux petits commerces de détail
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Prolongements

 Approfondir I'analyse de la consommation des ménages a partir de I'enquéte Budget
des Familles

« Mieux prendre en compte la diversité logistique commerciale (types de commerce,
indépendants vs. franchiseés...)

- Estimer plus précisément les impacts environnementaux liés au systeme logistique dans
son ensemble (batiments commerciaux, logistiques, packaging...)

« Analyser d'autres canaux de consommation
 Intégrer les impacts environnementaux des produits et du gaspillage

« Mieux prendre en compte les comportements de consommation et les liens
avec la structure commerciale des territoires
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